Pakiet materialow do wdrozenia projektu ABO (Augustow 2026)

Projekt: “Augustow. Natura w szklance

Darmowa woda z kranu w restauracjach i kawiarniach”

Ten pakiet zawiera: projekt ulotek (B2B/AS i B2C/A6), projekt naklejki witrynowej (@ 12 cm),
10 gotowych postéw FB/IG, 6 scenariuszy rolek (reels), wzor ankiety ,,przed/po” oraz szablon
mapki lokali (z opisem CSV i przykladowym kodem do osadzenia mapy).

1) Makieta - ULOTKA B2B (A5, dwustronna)

Cel: przekonaé restauratorow/baristow/manageréow, ze dolaczenie do akcji jest oplacalne
zardwno z punktu widzenia marketingowego, jak i zwi¢kszenia liczby klientéw korzystajacych
z lokalu.

Format i druk: AS (148 x 210 mm), spad 3 mm, CMYK, papier 250-300 g/m?, mat.

Strona 1 (front)

Naglowek: ,,TU PODAJEMY WODE Z KRANU - dolacz do miejskiego programu!”

Lid (2-3 zdania): ,,Woda kranowa w Augustowie jest znakomitej jakoSci. Dolaczajac do
programu zyskujesz przewage wizerunkowa, lojalno$¢ gosci i darmowa promocje¢ miasta — bez
uderzania w Twoje marze.”

3 korzysci (piktogramy):

1. Marketing — widoczno$§¢ w miejskiej mapie i kampanii oraz w mediach
spolecznosciowych.

2. Lojalno$¢ — go$cie wracajg chetniej.

3. Upsell — wody premium sprzedajesz z wyzsza marzg.

CTA + QR: ,,Zglos$ lokal w 60 sekund” — QR do formularza zgloszeniowego (po publikacji
UM) + krotki URL.

Strona 2 (rewers)

Naglowek: ,,Jak to dziala — prosto i bezpiecznie”

Sekcja FAQ (krotkie, konkretne):

e (Czy to obowigzkowe? Nie — dobrowolne, ale z duzym bonusem promocyjnym.

e A co z Sanepidem? Podawanie wody kranowej w naczyniach wielorazowych jest
zgodne z zasadami higieny; stosuj standardowe procedury mycia i przechowywania
naczyn.

e Czy strace na wodach butelkowanych? Dos$wiadczenia innych gmin pokazuja, Ze
darmowa ,,kranowka” nie wyklucza sprzedazy wod premium — to rézne potrzeby
klienta.

e Co musze przygotowaé? Dzbanek/karafka, szklanki, ewentualnie cytryna/mieta;
naklejka witrynowa i wzmianka w menu (materialy dostarczymy).

ChecKklista startowa (bullet):

e Kkarafka lub dyspenser,

e Kkrotka notka w menu: ,,Woda z kranu — GRATIS”,

e naklejka na drzwiach,

o zgloszenie lokalu (QR / formularz).

Kontakt/stopka: Miasto Augustéw * e-mail/telefon projektu « #WodaZAUG

2) Makieta — ULOTKA B2C (A6, jednostronna)
Cel: o$mieli¢ mieszkancéw i turystéw, by prosili o wode.
Format i druk: A6 (105 x 148 mm), spad 3 mm, CMYK, papier 200-250 g/m>.
Nagléwek: ,,Zapytaj o wode z kranu!”
3 argumenty:
e Zdrowo — nawadniaj si¢ bez cukru i plastiku.
o Eko — mniej butelek, czystszy Augustéw.
o Oszczedzaj — pij wode z kranu, za 0 zk
Pasek informacyjny: ,Lista lokali z darmowa woda: zeskanuj QR” (QR do miejskiej
podstrony/mapki).
Hashtag i logo: #Wo0daZAUG + znak miasta (zgodnie z ksiegg znaku UM).



3) Makieta — Naklejka witrynowa (okrag, @ 12 cm)
Tres¢ (hierarchia):
e Gléwne: ,,TU PODAJEMY WODE Z KRANU”
Dodatkowe: ,,Augustow. Natura w szklance
Darmowa woda z kranu w restauracjach i kawiarniach” « #WodaZAUG
Guidelines:
e Kolor tla: jasny blekit/akwamaryna, kontrastowe liternictwo.
e Czcionki bezszeryfowe, duza czytelnos$¢ z 2-3 m.
e Wersje jezykowe: PL / EN (opcjonalnie druga naklejka: ,FREE TAP WATER
HERE”).
e Material: folia samoprzylepna, laminat mat, odpornosé UV.

4) 10 gotowych postow FB/IG (copy + wskazowki do grafiki)
Hashtagi wspolne: #WodaZAUG #Augustow #Kranowka #ZeroWaste #Gos¢MaPrawo
P1 (start kampanii):
e Copy: ,Startujemy! W Augustowie pytanie o0 wode z kranu to normalka. Szukasz
lokalu, ktéry podaje za darmo? Sprawdz mapke i oznacz odwiedzone miejsce. 0”
e Grafika: tytul kampanii + kropla wody + herb miasta.
P2 (jakos¢ wody):
e Copy: ,, Augustowska woda kranowa jest Swietnej jako$ci. Wybierasz zdrowiej, taniej
i eko. QP
e Grafika: dzbanek + szklanka, piktogram listka.
P3 (dla lokali):
e Copy: ,Prowadzisz lokal? Dolacz do programu #WodaZAUG i odbierz pakiet
materialéw. Zgloszenie zajmie minute.”
e Grafika: mockup naklejki witrynowej + QR.
P4 (mit vs fakt):
o Copy: ,,MIT: strace na sprzedazy napojow. FAKT: darmowa kranowka # rezygnacja
z wod premium. GoScie docenig wybor.”
e Grafika: dwie kolumny ,,MIT/FAKT”.

PS5 (eko):
e Copy: ,,Mniej plastiku, wiecej Augustowa. Kazda szklanka kranowki to mniej
butelek.”

e Grafika: licznik butelek - 0.
P6 (call to action mieszkancy):
o Copy: ,,Wejdz, usmiechnij sie i popros o szklanke wody. To takie proste. @ 0”
e Grafika: ilustracja go$cia przy barze.
P7 (wyréznienie lokalu):
o Copy: ,Lokal: [nazwa] — dziekujemy za darmowa wode dla gosci! O”
e Grafika: zdjecie lokalu, naklejka ,,Tu podajemy wode”.
P8 (turysta):
e Copy: ,, Turysto, w Augustowie zadbamy o Twoje nawodnienie. Pytaj o darmowg wode
z kranu.”
e Grafika: mapa miasta + krople.
P9 (zdrowie):
e Copy: ,Nawodnienie = lepsza energia. Szklanka wody przed kawa? Sprobuj!”
e Grafika: woda + filizanka.
P10 (podsumowanie/mid-campaign):
o Copy: ,,Juz [X] lokali podaje darmowa wode! Ktore kolejne dolaczq? Oznacz je w
komentarzu.”
e Grafika: licznik X z dynamiczng aktualizacja.

5) 6 scenariuszy rolek (IG Reels/FB Reels, 15-30 s)
R1 - ,,Zapytaj o wode¢”



o Ujecie 1: wejscie do lokalu, overlay: ,,Zapytaj o wode z kranu”.
e Ujecie 2: barista nalewa wode do szklanki.
o Ujecie 3: usmiech goscia, CTA: ,,To normalne.” Hashtagi.
R2 - ,MIT/FAKT”
e Split-screen: po lewej ,,MIT: to klopot”, po prawej ,,FAKT: to proste i mile dla go$cia”.
e CTA: ,Dolacz do programu”.
R3 — ,,Lokal tygodnia”
e Kroétkie ujecia wnetrza + naklejka na drzwiach.
e Lektor/napisy: ,,Tu podajemy wode z kranu — dzigkujemy!”
R4 — ,,Eko-licznik”
e Animowany licznik ,,butelki zaoszcz¢dzone” + przebitki z nalewania wody.
e CTA: ,Kazda szklanka ma znaczenie.”
R5 -, Kranéowka + premium”
e Ujecie: dzbanek kranéwki obok butelki premium.
e Napisy: ,,Wybér nalezy do Ciebie.”
R6 — ,,Jako$¢ wody”
e Zblizenie kropli, krotki fakt o jakosci wody miejskiej (napis), ujecie Augustowa
(krajobraz).
e CTA: ,Pijlokalnie.”

6) Wzor ankiety ,,przed/po” (Google Forms / papier)
Sekcja A — Zwyczaje (skala 1-5):

1. Jak czesto prosisz w lokalach o darmowa wode¢ z kranu? (1 nigdy — 5 zawsze)

2. Naiile czujesz si¢ z tym swobodnie? (1 weale — 5 bardzo)

3. Jak oceniasz jako$¢ wody kranowej w Augustowie? (1 bardzo zle — 5 bardzo dobrze)
Sekcja B — Wiedza i postawy: 4. ,,Kranéwka w Augustowie jest dobrej jakosci.” (zdecydowanie
nie — zdecydowanie tak) 5. ,,L.okal powinien bezplatnie poda¢ szklanke wody gos$ciowi.” (—//—
) 6. ,Darmowa kranéwka oznacza, ze lokal zrezygnuje ze sprzedazy wod premium.” (—//—)
[odwrécone]

Sekcja C — Zachowania: 7. Czy w ostatnim miesigcu prosiles/as o darmowa wode? (tak/nie) 8.
Czy zauwazyles/a$ naklejke ,,Tu podajemy wode z kranu”? (tak/nie)

Sekcja D — Otwarte: 9. Wymien lokale, ktore podaly Ci darmowa wode¢. 10. Co przekonaloby
Cig, by czesciej prosi¢ o wode z kranu?

Metodologia: zbior ,,przed” (styczen) i ,,po” (listopad), poréwnanie zmian (min. +20 p.p. w
kluczowych wskaznikach).

7) Mapka lokali — szablon danych i osadzenie

Struktura CSV (nagléwki):

name,address,lat,Ing, category,phone,website,notes

Kawiarnia ,, Fala”,Rynek Z. Augusta 1,53.8435,22.9791,cafe,600123123, https://...,,, Woda z cytryng
i mietq”

Opcja A — Google My Maps:

e Zaladuj CSV — wybierz kolumny ,,lat/Ing” — styl wg ,,category”.

e Udostepnij ,,publicznie/tylko link” i osadZ w podstronie UM (iframe).
Opcja B — Prosty embed Leaflet (przykladowy kod HTML): (wstawione jako referencja dla
ewentualnej strony kampanii; podmien punkty na realne)

<IDOCTYPE html>
<html lang="pl">
<head>

<meta charset="utf-8" />
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1" />



<title>Mapa #WodaZAUG</title>

<link rel="stylesheet" href="https.//unpkg.com/leaflet@ 1.9.4/dist/leaflet.css" />
<style> #map { height: 70vh; width: 100%, } body { font-family: system-ui, sans-serif; margin: 0; }
</style>

</head>

<body>

<header style="padding: 16px,;">

<hI>Tu podajemy wode z kranu — Augustow</h1>

<p>Lista lokali uczestniczqcych w programie #WodaZAUG</p>

</header>

<div id="map"></div>

<script src="https.//unpkg.com/leaflet@1.9.4/dist/leaflet.js"></script>
<script>

const map = L.map('map').setView([53.8435, 22.9791], 13);
L.tileLayer('https://{s}.tile.openstreetmap.org/{z}/{x}/{y}.png’, {

maxZoom: 19, attribution: '&copy, OpenStreetMap'

}H.addTo(map);

const points = [
{ name: 'Kawiarnia ,,Fala™", lat: 53.8435, Ing: 22.9791, notes: 'Woda z cytrynq i mietq' ),
{ name: 'Restauracja ,, Portowa’", lat: 53.8462, Ing: 22.9782, notes: 'Dzbanki na stolik' }

I

points.forEach(p => L.marker([p.lat,
p-Ing]).addTo(map).bindPopup("<strong>${p.name}</strong><br>${p.notes||"}’));

</script>

</body>

</html>

Kody HTML nie sa dzialajacymi, ale sa podpowiedzia dla programisty.

7) Key-visual i wytyczne brandowe (skrot)

e Kolory rekomendowane: blekity/akwamarina (woda), neutralne biele; akcent
ciemniejszy granat.

e Typografia: bezszeryfowe (np. Inter, Lato, Montserrat); tytul gruba, Srédtytuly
polgrube, body regular.

o Ikonografia: proste piktogramy ,,dzbanek”, ,,szklanka”, ,,kropla”, ,li§¢”.

e Zgodnos$¢ z ksiega znaku Miasta Augustow (rozmieszczenie herbu/logo zgodnie z
wytycznymi UM).



